
 Réaliser un portrait de presse

Objectifs     :  

• Découvrir les caractéristiques du portrait de presse

• Réaliser un portrait d’Agnès Callamard, secrétaire générale d’Amnesty Internationale à partir des notes

prises lors de la visioconférence du 12 octobre 2023 + recherches éventuelles 

« Le portrait est un genre journalistique particulier : il permet de mettre en valeur le parcours d’une personne

en rendant celle-ci « présente » (percevoir sa personnalité, ses choix, ce qui l’anime, sa manière d’être, son

environnement, avec des détails choisis, des descriptions et des anecdotes…). Le portraitiste pose un regard et

met en récit de manière vivante un parcours personnel.

Un portrait n’est pas une interview. Il n’est pas une transcription de questions/réponses mais il fait une place

aux citations des propos recueillis. »

Source : https://www.aefe.fr/vie-du-reseau/zoom-sur/paroles-de-presse/edition-2020/ressources-deducation-aux-medias

Dans un premier temps, prenez le temps d’analyser (forme et fond) les deux portraits ci-

dessous : que repérez-vous ?

https://www.aefe.fr/vie-du-reseau/zoom-sur/paroles-de-presse/edition-2020/ressources-deducation-aux-medias


Quelques termes du vocabulaire journalistique à connaître 

Chapô ou chapeau : texte d'introduction qui « coiffe » un article, généralement présenté dans une typographie

plus grosse, et en gras. À mi-chemin du résumé et de l'accroche, il concentre en quelques lignes l'essentiel de

l'information (répond  aux questions Qui ? Quoi ? Quand ? Où ?). Le chapô fait partie de la titraille.

Titraille : ensemble de tous les titres (sous-titre, surtitre, éventuellement chapô et légende) qui contribuent à

l’identité visuelle et la lisibilité du journal

Angle : façon de traiter un sujet, qui déterminera le plan de l'article. Par exemple, on peut traiter d'un conflit 

social à partir de différents points de vue : celui des pouvoirs publics, des syndicats, des usagers, etc.

De la même façon, on ne peut pas tout dire sur une personne ; le portrait met en valeur son parcours avec ses 

idées, ses choix, ses motivations mais aussi ses doutes, contradictions et échecs ... Le portrait contient des 

éléments personnels et humains forts qui distinguent, aux yeux du lecteur, cette personne des autres, qui la rend

particulière. Cela revient à adopter un point de vue, à sélectionner des aspects que vous souhaitez mettre en 

avant et à en ignorer d’ autres. 

Source : https://www.clemi.fr/fr/ressources/nos-ressources-pedagogiques/ressources-pedagogiques/glossaire-des-termes-de-la-presse-

ecrite-c-clemi.html

https://www.clemi.fr/fr/ressources/nos-ressources-pedagogiques/ressources-pedagogiques/glossaire-des-termes-de-la-presse-ecrite-c-clemi.html
https://www.clemi.fr/fr/ressources/nos-ressources-pedagogiques/ressources-pedagogiques/glossaire-des-termes-de-la-presse-ecrite-c-clemi.html


L’écriture

-Choisir l’angle

-Etablir un plan, au moins sommaire, selon la longueur prévue, les informations recueillies et ce que

vous voulez mettre en avant

-Ecrire le chapô sans le finaliser

-Ecrire le texte en ayant constamment à l'esprit que le lecteur est zappeur et nomade : il peut partir à

tout moment mais aussi sauter en bas de l'article, revenir au milieu... Pour cela, il faut constamment

relancer son attention 

-Soigner les attaques de paragraphes

-Préférer les phrases courtes contenant toujours une information. 

-Mettre fréquemment des inter-titres (correspondent aux parties)

-Bien alterner tout au long du texte citations, anecdotes et observations sans négliger l'émotion, ce que

vous avez ressenti en suivant la visioconférence

-Soigner la chute

-Finaliser le chapô

-Trouver le titre : il doit être à la fois informatif et incitatif. 

Source : Michel Rouger - février 2012 https://www.a-brest.net/IMG/pdf/Outils_Portrait.pdf

La mise en page 

-Présentez votre article en colonnes

-vous pouvez ajouter des encadrés (bio en quelques dates ; parutions...)

-Trouvez des photos, images qui illustrent vos propos

Toutes les photos et dessins de presse devront être accompagnées d’une légende d’identification et d’un crédit 

-Signez votre article

Les deux portraits présentés en amont peuvent vous servir de modèles

Vous pouvez utiliser un traitement de texte classique ou un outil de publication en ligne gratuit (type CANVA)

https://www.a-brest.net/IMG/pdf/Outils_Portrait.pdf
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